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Zahlen und Fakten

e 19.5.2014 Auszeichnung erste Fairtrade-University
e Beispielhaft: Kampagne Fairtrade-Towns

e Ziel: Fairen Handel in den Hochschulalltag bringen

Auszeichnung fur Hochschulen, die systematisch

fairen Handel fordern
* 30 Hochschulen bundesweit ausgezeichnet

* Team: 3 Personen
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Die Kriterien

4.

5.

Steuerungsgruppe (mind. 3 Personen)
Hochschulbeschluss der fihrenden Gremien
Fairtrade-Produkte bei Veranstaltungen
Fairtrade-Produkte in der Gastronomie

Aktionen und Veranstaltungen zum fairen Handel

=> Verschiedene Ebenen des Hochschulalltags!
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Der Weg zur Auszeichnung

* Kontaktaufnahme durch Steuerungsgruppe
* Hochschule ermittelt Status Quo

* Vorlage flir Beschluss

 Umsetzung aller Kriterien

* Einreichung der Bewerbung

* Prifung

e Auszeichnung als Fairtrade-Universitiy

* Titelerneuerung alle zwei Jahre
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Die Priifung

* Transparente Priufung durch verschiedene

Gremien (u.a. Vorstand von TransFair e.V.)

* Prifung der Bewerbungsunterlagen

(Nachweisformulare und andere Belege)

» Stetiger Austausch mit der jeweiligen

Steuerungsgruppe

© Fairtrade / Gregor Kaluza
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Die Auszeichnung

* Immer an der jeweiligen Hochschule

e Extraveranstaltung oder eingebettet in

bestehende Planungen
* Personliche Teilnahme durch TransFair
e Urkunde in vierfacher Ausfertigung

e Kostenfreie Materialien fiir Offentlichkeitsarbeit

und weiteres Engagement
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Die Titelerneuerung

e Titelerneuerung alle zwei Jahre
e Stetiger Austausch mit der jeweiligen Hochschule & Kooperationsprojekte
* Motivierung zu weiteren Aktionen

* Erneuerung des Titels alle zwei Jahre notig



TransFair e.V.




Zahlen und Fakten
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Eingetragener gemeinnutziger Verein
1992 gegrundet

Sitz in K&In

Ca. 70 Mitarbeiter*innen

36 Mitgliedsorganisationen

Marketing + Kommunikation + Verwaltung

Finanzierung: Siegel + Projektantrage
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ORGANISATION

PRODUZENTEN NATIONALE FAIRTRADE
NETZWERKE ORGANISATIONEN

Vertretung, Beratung
IlII@ und Unterstitzung
der Produzenten vor Ort

LIEFERKETTE

l::!l Kontrolle und Zertifizierung durch FLOCERT
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